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o2 Kampagnen KPIs

Addressable TV Kampagne: o2

Werbeform SwitchIn Zoom Kombi

Zeitraum 22.10. – 12.11.2019

AIs Gesamt
Motiv Frau (AIs)
Motiv Mann (AIs)

4.207.549
2.103.747
2.103.571

1. Kontakt | SwitchIn Zoom

2. + 3. Kontakt | SwitchIn XXL Pure
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SwitchIn Zoom Kombi Motive

SwitchIn Zoom

SwitchIn XXL Pure

SwitchIn Zoom

SwitchIn XXL Pure

Motiv Frau Motiv Mann1 2

1. Kampagnenkontakt 

2. und 3. Kampagnenkontakt 

1. Kampagnenkontakt 

2. und 3. Kampagnenkontakt 
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Steigerung der Bekanntheit und Werbeerinnerung mit ATV-Kontakt

Im Folgenden geht es um Telekommunikationsunternehmen. Welche der folgenden Anbieter für Telekommunikation kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Und von welchen der folgenden Telekommunikationsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1 Quelle: SevenOne Media, November 2019

Gestützte Bekanntheit o2 - Kontakt
Angaben in Prozent
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Gestützte Werbeerinnerung o2 – Kontakt
Angaben in Prozent

+39%54
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5Können Sie sich noch daran erinnern, wo Sie die Werbung für Unternehmen wahrgenommen haben?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1, wenn Werbung für o2 erinnert
Quelle: SevenOne Media, November 2019

Wahrnehmungsorte der o2 Werbung
Angaben in Prozent

Werbeerinnerung steigt um 48% mit SwitchIn Zoom Kombi Kontakt
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Anderswo / weiß nicht

Zeitungen / Zeitschriften

Soziale Medien

HbbTV-Einblendungen

Internet allgemein

TV-Spots

Ohne Kontakt

Mit Kontakt

+48%
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Slogan "Dein-So-wie-du-willst-Angebot"

Angebot für ein Samsung Galaxy S10

Slogan "Für mehr O in deinem Leben"

Ohne Kontakt

Mit Kontakt

6Sie sagten, dass Sie sich an Werbung für o2 erinnern. An welche der folgenden Inhalte bzw. Aspekte der Werbung für o2 können Sie sich erinnern?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1, wenn Werbung für o2 erinnert
Quelle: SevenOne Media, November 2019

Erinnerte Inhalte der o2 Werbung
Angaben in Prozent

Der Slogan „Dein-So-wie-du-willst-Angebot“ bleibt besonders im 
Gedächtnis

+87%
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SwitchIn Zoom Kombi als rundum wirkungsvolle Werbeform

SwitchIn Zoom Kombi hat einen positiven Einfluss auf die Marken-KPIs

Steigerung der Werbeerinnerung um 39%

Die Werbeslogans bleiben mit SwitchIn Zoom Kombi Kampagnenkontakt deutlich besser im Gedächtnis
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Steckbrief Research

Durchführung

Erhebungsform

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Datum

Stichprobe

Inhalt

SevenOne Media / Advertising Research

SmartTV-Onlinebefragung über Connected TV anhand eines strukturierten Fragebogens

Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx

Einladung via SwitchIn Classic

04. bis 12. November 2019

Ohne Kontakt: n = 355; mit Kontakt: n = 145

Gestützte Bekanntheit, gestützte Werbeerinnerung, Wahrnehmungsorte, erinnerte Werbeinhalte 



Ein Unternehmen der ProSiebenSat.1 Media SE


