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Sponsoring Bundesligaspiel FC Bayern Munchen vs. TSG Hoffenheim am 12.01.2824
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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Methode
Zeitraum
Stichprobe

Inhalt
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Seven.One Media
Payback.net
Erw.18-39 Jahre (70 % Manner, 30 % Frauen)

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
13. bis 15. Januar 2024
N = 1.046 (Nicht-Seher.innen n=521; Seher.innen n=525)

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, Markenimage, in der
Endmessung: ungestutzte und gestutzte Sponsorerinnerung, Sponsorfit
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ETWA JEDE:R ZWEITE KENNT KROMBACHER SPEZ]|

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %
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m Nicht-Seher:iinnen B Seheriinnen
seven.oNe Jetzt geht es um Cola-Mix Getranke. Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. 18-39 Jahre
[ [\/I E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



SPONSORING STEIGERT MARKENBEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT KROMBACHER SPEZI
Angaben in %
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NICHT- SEHER:INNEN SPIEL KOMPLETTES SPIEL INKL.
SEHER:INNEN TEILWEISE SPIEL GESEHEN BERICHT-
GESEHEN ERSTATTUNG
GESEHEN
seven.oNe Jetzt geht es um Cola-Mix Getranke. Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. 18-39 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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INSGESAMT HOHERE WERBEERINNERUNG BEI SEHER:INNEN

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %
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E Nicht-Seher:iinnen B Seheriinnen
seven.oNe Und fur welche der folgenden Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die die jeweilige Marke kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



WERBEERINNERUNG PROFITIERT YVOM SPONSORING

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG KROMBACHER SPEZI
Angaben in %
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NICHT- SEHER:INNEN SPIEL KOMPLETTES SPIEL INKL. SPONSORING
SEHER:INNEN TEILWEISE SPIEL GESEHEN BERICHT- ERINNERT
GESEHEN ERSTATTUNG
GESEHEN
seven.oNe Und fur welche der folgenden Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die Krombacher kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



UBER 40 PROZENT DER SEHER:INNEN KENNEN KROMBACHER SPEZI

KAUFBEREITSCHAFT
Angaben in %
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E Nicht-Seher:iinnen B Seheriinnen
seven.oNe Angenommen, Sie méchten ein Cola-Mix Getrank kaufen, welche der folgenden Produkte kommen grundsatzlich fur Sie in Frage?

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die die jeweilige Marke kennen
[ [\/I E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



HOHERE KAUFBEREITSCHAFT DURCH SPONSORING

KAUFBEREITSCHAFT KROMBACHER SPEZI
Angaben in %
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NICHT- SEHER:INNEN SPIEL KOMPLETTES SPIEL INKL.
SEHER:INNEN TEILWEISE SPIEL GESEHEN BERICHT-
GESEHEN ERSTATTUNG
GESEHEN
seven.oNe Angenommen, Sie méchten ein Cola-Mix Getrank kaufen, welche der folgenden Produkte kommen grundsatzlich fur Sie in Frage?

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die Krombacher kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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SPONSORERINNERER BEWERTEN MARKENIMAGE BESSER

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
erfrischend 67 76 83
lecker 60 67 70
sympathisch 54 66 69
modern
52 66 73
===Nicht:Seheriinnen ===Seheriinnen ===Sponsor erinnert
seven.oNe Sie sehen hier verschiedene Eigenschaften, mit denen man Krombacher Spezi beschreiben kann. Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen zustimmen. 5er-Skala

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die Krombacher kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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ZWEI DRITTEL BESCHEINIGEN HOHEN FIT VON KROMBACHER SPEZI UND DEM
BUNDESLIGASPIEL

SPONSORERINNERUNG
Angaben in %
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SPONSORFIT
Angaben in %
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BI=SEHR GUT m2 3 m4 w5 m6=SEHRSCHLECHT

Links: Das Bundesligaspiel FC Bayern Munchen vs. TSG Hoffenheim wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor die Sendung unterstUtzten. Kbnnen Sie sich erinnern, welche
Marken das waren?; Welche der folgenden Marken haben Ihrer Meinung nach das Bundesligaspiels FC Bayern Munchen vs. TSG Hoffenheim prasentiert, waren also der Sponsor?

Rechts: Wie gut passt Ihrer Meinung nach der Auftritt von Krombacher Spezi zur Bundesliga?

Basis: Erw. 18-39 Jahre, die das Spiel mind. teilweise gesehen haben // Quelle: SevenOne Media / Payback
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.VARE

* Markenbekanntheit, Werbeerinnerung und Kaufbereitschaft sind beil denjenigen am hdchsten, die sich an das Sponsoring von Krombacher Spezi
erinnern konnten.

* Auch das Markenimage profitiert von der Werbemaflnahme.
* Cestutzt erinnern sich 40 Prozent an Krombacher Spezi als Sponsor.

* Zwei Drittel sind der Ansicht, dass Krombacher Spezi und die Bundesliga gut zusammen passen.
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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